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CORPORACIÓN UNIFICADA NACIONAL DE EDUCACIÓN SUPERIOR – C.U.N.

DOCUMENTO PARA LA FORMALIZACIÓN DEL PROYECTO DE

 OPCIÓN DE GRADO I.  CREACIÓN DE EMPRESA
NOTA: ANTES DE INICIAR EL SEMESTRE, DEBEN TRAER DEFINIDO LO QUE ESTA EN LETRAS VERDES

Titulo del proyecto:

Escriba el nombre con que se denominará el proyecto, este puede ser susceptible de ser modificado a medida que se desarrolle el proyecto. Con este nombre el lector debe tener una idea clara para contextualizar el proyecto.

I.  CONTEXTO DEL PROYECTO

Identificación del grupo

Docente tutor:

Docentes asesores:

Línea de Investigación a la que se podría adherir (breve justificación):

Alumno(s):

Documento:

Correo electrónico:

Número teléfono fijo:

Número teléfono celular:

Introducción: 
Explicación muy general de la investigación en donde se exponen el qué, el cómo, el cuándo y el dónde.  Es una especie de resumen del proyecto en donde se exponen partes superficiales de todos los aspectos del proceso que le permiten al lector hacerse una idea general.  Este apartado generalmente se redacta hacia el final del proyecto cuando ya están definidos varios aspectos del mismo.

Formulación del problema

¿DE DÓNDE SURGE ESTE PROBLEMA?

Relate el problema.

El planteamiento del proyecto debe surgir de una situación no resuelta de nivel técnico dentro del diseño gráfico.  Se debe identificar y después relatar en dónde esta el problema que nadie ha identificado o al cual no se le ha dado respuesta.  Desde este planteamiento ya se empieza a asegurar que la propuesta va a ser original, innovadora y va a ser un aporte a la disciplina.

En términos muy generales y en primera instancia, el problema que se quiere abordar debe tener la pretensión de resolver una necesidad  en el área específica del sector productivo asociada a establecer una idea de empresa viable.

La fuente primaria de búsqueda debe estar situada sobre la misma malla académica del nivel técnico y de las materias que ha cursado el alumno, para poder ubicarlas dentro de la necesidad a resolver y cómo con estas competencias se puede encontrar una solución.

¿Cuál es la pregunta concreta, objeto o problema que se quiere abordar o responder con la investigación?:

Sintetice el problema en una pregunta.


La investigación surge de una inquietud que es planteada y sintetizada a manera de una pregunta, la cual puede ser una afirmación o una interrogante relacionado con un fenómeno específico de la técnica del Diseño Gráfico y así se asegura su pertinencia.  Es importante que surja desde el interés del alumno y de su proyecto de vida ya que es el eje del proyecto y por ende debe ser contestable y viable.
JUSTIFICACIÓN

Aquí se le debe dar respuesta al ¿POR QUÉ SE DEBE REALIZAR ESTE PROYECTO? 

Esto se refiere a argumentar por qué esta investigación es pertinente y es necesario realizarla para obtener un cambio significativo desde la técnica del Diseño Gráfico. También se debe evidenciar la necesidad de realizar la investigación y la manera cómo esta ayudaría a lograr una mejoría en el campo específico.  Se debería justificar desde la relevancia que tendrá el proyecto para la disciplina del Diseño Gráfico, para el proyecto de vida del estudiante y para el entorno laboral. Ayudan mucho los datos, las cifras y los números puntuales que permitan evidenciar estadísticamente la necesidad de poner en marcha el proyecto.
OBJETIVOS

Se van a establecer dos categorías de objetivos.  La primera es el objetivo general y la segunda son los objetivos específicos.  Deben estar relacionados directamente con el problema planteado. Con el logro de los objetivos se espera, entre otras, encontrar respuestas a una o más de las siguientes preguntas: ¿Cuál será el conocimiento generado si el trabajo se realiza? ¿Qué solución se espera desarrollar?

Objetivo General:

Aquí se le debe dar respuesta al ¿QUÉ ES LO QUE SE VA A HACER?

Esto se refiere a qué es lo más global que quiero lograr al finalizar el proyecto.  Es la meta a lograr, se debe plantear como un verbo en infinitivo (diseñar, programar, implementar, etc.).

En este planteamiento se deben incluir dando respuesta muy sintética a las preguntas básicas: ¿Para quién esta dirigido, por qué se debe hacer, cuándo se va a realizar, dónde se va a implementar, qué es lo que se va a hacer, cómo se piensa realizar (el orden de aparición depende de la redacción). Al responder cada uno de estos interrogantes dentro del objetivo general el planteamiento es más claro y completo.
Objetivos Específicos:

Aquí se le debe dar respuesta a ¿QUÉ PASOS PREVIOS SE DEBEN REALIZAR PARA PODER CUMPLIR CON EL OBJETIVO GENERAL?

Estos objetivos son las acciones que se deben llevar a cabo para poder cumplir con el objetivo general y son la base para la programación de actividades y deben ser evaluables y ponderables en términos cualitativos o cuantitativos

MARCO DE REFERENCIA

Fundamentos Teóricos

El proyecto nunca se plantea desde la nada y deben existir unos referentes que permitan situarlo desde teorías y conocimientos existentes. Ej. Psicología del color, teoría de la Gestalt, teoría de la comunicación, etc. La información aquí consignada siempre se tiene que relacionar con este proyecto en particular así que debe existir una parte de indagación y otra parte de síntesis y reflexión hacia el tema propuesto.

Se puede iniciar desde la experiencia (asignaturas cursadas, experiencia profesional, etc.) y se complementa con la bibliografía y material de referencia existente acerca del tema.

Aquí también es de vital importancia realizar las correspondientes referencias (así como en el resto del proyecto) de los autores, libros o lugares de donde se tome la información ya que no hacerlo implica plagio (y sus correspondientes implicaciones legales institucionales, nacionales e incluso internacionales) y le resta seriedad al proyecto.  Los referentes para la correcta citación se deben tomar de la norma APA.

Antecedentes

Dentro de la revisión exhaustiva de la teoría circundante al problema y al tema planteados, se va  a hacer un énfasis en evidenciar los desarrollos más parecidos y lo más cercano al abordaje que estoy haciendo.  Atención, siempre existe un antecedente relacionado con lo que yo quiero proponer, siempre.
II.  METODOLOGÍA DE LA INVESTIGACIÓN.  INVESTIGACIÓN FORMATIVA

Metodología 

Establece un área de acción del conjunto de procedimientos lógicos, técnicos y operacionales de la investigación para sistematizarlos a partir de los descubrimientos y análisis surgidos de la investigación y que así mismo se puedan reconstruir por o para otras investigaciones o personas.

Primeros pasos y acercamiento a procesos de investigación.  Formación en y para la investigación.

Para este acercamiento a la investigación se usará una metodología básica que permita llegar a una solución de un problema planteado por el estudiante y que se centra en él, ya que tienen como punto de partida su proyecto de vida y  busca encontrar un camino para una idea de empresa. 

Definir:

El problema

La necesidad

Usuario o grupo objetivo

Los datos del problema

El análisis de los datos

En este marco se debe tener claridad acerca de:

Las técnicas e instrumentos de recolección de la información

Las técnicas y procesamiento de la información para su posterior uso en la idea de empresa y propuesta de diseño

III.  PROPUESTA DE DISEÑO

Aquí es donde comienza la aplicación específica de Diseño Gráfico en su nivel técnico.  Con algunos aspectos ya desarrollados en la investigación y otros propias de la disciplina, se busca dar la solución concreta al problema planteado. 

Aquí se debe desarrollar:

Bocetación de todos los acercamientos

La creatividad aplicada a la propuesta

Aplicación de materiales y tecnologías de manera física o digital

Propuesta gráfica de forma y funcionalidad

Experimentación y comprobaciones

Alternativas de soluciones preliminares

Solución o respuesta final

BIBLIOGRAFÍA

Realizar la lista de todas las fuentes bibliográficas consultadas, preferiblemente las especializadas en el tema y en lo posible evitar las obras de cultura general como enciclopedias y diccionarios a menos que sea estrictamente necesario

Cronograma de Actividades

Las actividades deben formularse para cada objetivo específico y deben ser acciones concretas y medibles. 

Debe incluirse todo tipo de recursos requeridos para el desarrollo de las acciones.
	#
	Descripción de

Actividades
	Fecha de inicio (dd/mm/aa)
	Fecha de fin

(dd/mm/aa)
	Recursos

	1
	
	
	
	

	2
	
	
	
	

	3
	
	
	
	

	4
	
	
	
	

	5
	
	
	
	

	6
	
	
	
	

	7


	
	
	
	


CONCLUSIONES

El proyecto debe finalizar con unas conclusiones acerca del proceso y cómo cada componente presente ayudo para su finalización (lo disciplinar y la(s) técnica(s) en la(s) que se baso el proyecto, las herramientas de investigación y las de empresarialidad) y permitieron evidenciar las competencias del futuro técnico en Diseño Gráfico de la CUN.

ANEXOS OBLIGATORIOS

· Presentar el documento de proyecto de vida y empresa (semanas 1 y 2)

· Presentación del análisis DOFA para la idea de empresa (semanas 1 a 4)

· Plan de mercadeo para la idea de empresa (semana 7 a semana 11)
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